
I P°íklady k samostatnému °e²ení

P°íklad 2

Jedním z determinant· cen nemovitostí je dle ekonom· také vzdálenost od centra m¥sta. V
na²í analýze jsme se zam¥°ili na sadu kvalitativn¥ srovnatelných byt· s rozdílem v dojezdnosti
do centra m¥sta Brna. Nam¥°ené hodnoty cen nemovitostí (cena v tisících za metr £tvere£ní)
jsou uvedeny v tabulce. Zjist¥te, zda má dojezdnost do centra m¥sta statisticky významný vliv
na vý²i ceny nemovitosti. Analýzu prove¤te na hladin¥ významnosti α = 0, 01.

15 min 30 min 60 min

59,5 54,2 52,5
58,5 55,3 55,2
57,5 57,4 52,5
57,5 53,3 53,2
59,4 55,4 51,5
58,5 53,2 50,7

P°íklad 3

Marketingové odd¥lení zkoumalo, jaký vliv má druh reklamy na její úsp¥²nost. Odd¥lení vytvo-
°ilo t°i typy obdobn¥ sugestivních reklam a náhodn¥ je zprost°edkovalo mezi testovaný vzorek
spot°ebitel·. Tabulka uvádí bodové hodnocení subjekt· v ²kále 0-100. Na hladin¥ významnosti
α = 0, 05 zjist¥te, zda jsou dle hodnotitel· v²echny reklamy pr·m¥rn¥ stejn¥ sugestivní.

Typ reklamy:
R1 R2 R3

77 76 64
91 80 78
70 94 70
90 77 90
82 50

P°íklad 4

Po°adatelé evropské komiksové tour pov¥°ili své statistické odd¥lení, aby ov¥°ilo o které hlavní
°e£níky bude nejvy²²í zájem. V kaºdém z 8 stát· byla moºnost volit mezi £ty°mi °e£níky:
Jerrym Sieglem, Jimem Davisem, Albertem Uderzem a B·£kem Mahojakokunem. Výsledky
jsou uvedeny v procentním vyjád°ení v tabulce:
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Stát JS JD AU BJ

1 0,30 0,30 0,30 0,10
2 0,28 0,36 0,35 0,01
3 0,31 0,32 0,34 0,03
4 0,27 0,39 0,30 0,04
5 0,26 0,31 0,31 0,12
6 0,32 0,30 0,35 0,03
7 0,28 0,35 0,30 0,07
8 0,31 0,34 0,28 0,05

Statistické odd¥lení si k porovnání ºádanosti °e£ník· vykreslilo krabicové grafy, následn¥ pro-
vedlo jednorozm¥rnou analýzu rozptylu a doporu£ilo pozvat prost°ední dva °e£níky. Zreplikujte
postup a ov¥°te, ºe doporu£ení statistického odd¥lení bylo vhodné.

P°íklad 5

Ú°ad pro kontrolu kvality cht¥l srovnat kvalitu mlé£ných výrobku r·zných �rem v okrese. Za
tímto ú£elem byla vytvo°ena hodnotící ²kála a pomocí ní byly hodnoceny náhodn¥ vybrané
mlé£né výrobky. Bodové výsledky mlé£ných výrobk· jsou uvedeny v následující tabulce.

Firma:
1 2 3 4 5
74 73 79 62 86
67 52 86 54 81
49 88 64 59 61
72 76 60
62 70

a) Na hladin¥ významnosti α = 0, 05 zjist¥te, je-li pr·m¥rné hodnocení mlé£ných výrobk·
stejné. b) Jak ovlivni výsledek pr·zkumu zm¥na hladiny významnosti na 0, 01?
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�e²ení

• P°. 2 Zamítáme hypotézu o shod¥ st°edních hodnot.Dvojice st°edních hodnot ve skupinách
1,2 a 1,3 se li²í na hladin¥ významnosti 0,01.
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• P°. 3 Nezamítáme hypotézu o shod¥ st°edních hodnot.

• P°. 4 Statistické odd¥lení se pravd¥podobn¥ rozhodlo správn¥.
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• P°. 5 a) Nezamítáme hypotézu o shod¥ st°edních hodnot jednotlivých hodnocení. b) Vý-
sledek z·stává stejný.
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