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Marketérka Penzionu v Parku ve vinarské oblasti éejkovic u Hodonina ndm poskytla interview,
ve kterém uvedla, ze poskytovatelé penzioni obecné uprednostiuji delsi pobyty pred kratsimi.
Dtvodem pro né je vétsi ziskovost vlivem snizeni vySe dennich nakladd. Na podporu svého
tvrzeni nam poskytla data o 10 pozorovanich v jednom mésici.

Dny 1 1 1 2 2 2 3 3 3 4 4
Trzby za pobyt | 310 350 360 800 820 850 1230 1280 1470 1550 1600
Denni naklady | 210 230 220 180 190 200 170 140 180 160 150

e Overte graficky dvourozmérnou normalitu vybéru
e Vypocitejte vybérovy korela¢ni koeficient mezi Trzbami a Dennimi Naklady
e Otestujte statistickou vyznamnost korela¢niho koeficientu

e Interpretujte vysledek, rozhodnéte zda je tvrzeni marketérky spravné, zamyslete se zda
by tato analyza Sla provést jinym zptisobem

ResSeni

Abychom mohli vyuzit pearsonuv korela¢ni koeficient musime v prvnim kroku ovéfit dvourozmérnou
normalitu vybéru. Vysledek je zachycen na nasledujicim obrazku:

Bodovy graf z Prom3 proti Prom2
Tabulka19 10v*iic

300 F I
280 F
260
240
220 ¢
200 +

180

Prom3

160 |
140 |
120 |

100

80 |

-500 0 300 1000 1500 2000 2500
FProm2

Handout 1 Statistika 2
Korelace feseny piiklad



A4
norway Math & Stats

g rants KORELACE Support Centre

Jak je z obrazku patrné vsechny body se nachézi v elipse. Z tohoto duvodu je alespon graficky
dvourozmérna normalita potvrzena a mizeme prejit na vypocet pearsonova korela¢niho koefi-
cientu. V dalsim kroku je tedy nutné vypocitat realizace vybérové prumeéry, rozptyly a kovari-
anci:
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Jelikoz jiz mame veskeré mezivypocty hotové miizeme prejit k samotnému vypoctu vybérové
korelace ri9 dle vzorce:
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Vysledna korelace je —0,8475. Jedné se tedy o silnou negativni korelaci. Lze tedy pro zacatek
tvrdit, Ze mezi Trzbami a Dennimi naklady existuje negativni vztah.

Pro ovéreni statistické vyznamnosti vyuzijeme pivotovu statistiku Ty = Rliﬁ “;;2 ridici se stu-
2

dentovym rozdélenim o n — 2 stupnich volnosti, pokud nulova hypotéza plati. V prvnim kroku
si stanovime nulovou hypotézu p = 0 proti alternativni hypotéze p # 0. Realizace statistiky T
ziskdme dosazeni do vySe zminéného vzorce:
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Nyni stanovime kriticky obor:
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Jelikoz Ty € W zamitame Hy. MuZzeme tedy s rizikem omylu 5 % tvrdit, Ze zdporny vztah mezi
Trzbami a Dennimi Naklady byl prokazan.
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